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一、报告报价
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性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    工程造价的直意就是工程的建造价格。广义上工程造价涵盖建设工程造价，安装工程造价

，市政工程造价，电力工程造价，水利工程造价，通信工程造价等。工程造价是指进行某项

工程建设所花费的全部费用，其核心内容是投资估算、设计概算、修正概算、施工图预算、

工程结算、竣工决算等等。工程造价的任务：根据图纸、定额以及清单规范，计算出工程中

所包含的直接费、间接费、规费及税金等等。

    工程造价是指进行某项工程建设所花费的全部费用，其核心内容是投资估算、设计概算、

修正概算、施工图预算、工程结算、竣工决算等等。工程造价的任务：根据图纸、定额以及

清单规范，计算出工程中所包含的直接费（所有的分部工程、分项工程所消耗的人工费、材

料费、机械台班费等等。）、间接费、规费及税金等等。

    从事工程造价的工作人员主要涉及到的能力应包括：对工程具有较强的工程量计算能力，

能编制施工图预结算、工程量清单、造价控制价、投标报价、工程结算，熟练应用造价软件

，有一定的资料管理能力等等。

    本报告是根据研究中心多年来对中国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律

，对我国本报告行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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